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WSTĘP 

 

Jako naukowcy ponosimy odpowie-
dzialność za rozwój nauki i przekazywanie 
wiedzy. Jak zauważył Carl Sagan „nauka to 
sposób myślenia, bardziej niż zbiór wiedzy”. 
Naszym zadaniem jest dzielenie się tym 
sposobem myślenia z szerokim gronem od-
biorców, ponieważ tylko wtedy nauka może 
stać się narzędziem rozwoju społeczeństwa. 
W historii nauki wielu wybitnych badaczy 
stało się jednocześnie inspirującymi popula-
ryzatorami: Neil deGrasse Tyson, Robert Sa-
polsky, Andrzej Dragan czy wspomniany 
wcześniej Carl Sagan to naukowcy, którzy 
potrafili w przystępny sposób przekazywać 
najtrudniejsze koncepcje naukowe. Ich 
praca nie tylko rozwija wiedzę, ale także in-
spiruje kolejne pokolenia do eksplorowania 
świata nauki i podejmowania wyzwań inte-
lektualnych. 

Samorządy doktoranckie mogą dzięki 
temu wzmacniać swoją pozycję, integrując 
środowisko akademickie i promując aktyw-
ność naukową. Uczelnie zyskują na prestiżu, 
przyciągając nowych studentów i nawiązu- 

 
jąc współpracę z otoczeniem społeczno-go-
spodarczym. 

Popularyzacja nauki przynosi również 
wymierne korzyści dla społeczeństwa. 
Dzieci i młodzież, inspirując się osiągnię-
ciami naukowymi, rozwijają pasje i aspiracje 
edukacyjne. Politycy i decydenci, posiadając 
lepsze zrozumienie zagadnień naukowych, 
podejmują bardziej świadome decyzje, co 
przekłada się na skuteczniejsze zarządzanie 
państwem. Przemysł korzysta z innowacji i 
badań, co napędza rozwój gospodarczy i 
technologiczny. W efekcie, popularyzacja 
nauki staje się mostem łączącym świat aka-
demicki z resztą społeczeństwa, promując 
postęp i dobrobyt. 

DOKTORANCI  
I POPULARYZACJA NAUKI 

O odpow iedz ia lnośc i  społeczne j  na uk i  i  o  t ym ,  d laczego t o  s ię  op łac a  

NAUKA TO MAGIA, 
KTÓRA DZIAŁA 
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Popularyzacja nauki to jeden z filarów 
budowania świadomego społeczeństwa  
i rozwoju cywilizacyjnego. Jest motorem na-
pędowym innowacji i pomysłowości. Często 
stanowi pierwszy krok w nauce, który fascy-
nuje i umożliwia pasjonatom dalszy rozwój. 
Niestety na polskich uczelniach nadal od-
grywa marginalną rolę. Doktoranci, którzy 
mogliby stać się kluczowymi ambasadorami 
nauki w społeczeństwie, nie są odpowiednio 
wspierani. Wyniki badań jasno pokazują, że 
obecna sytuacja wymaga zdecydowanej po-
prawy. 

Badanie stanu popularyzacji doktoranc-
kiej 

W celu lepszego zrozumienia sytuacji 
doktorantów w zakresie popularyzacji nauki 
przeprowadziliśmy badania kwestionariu-
szowe, które miały na celu zidentyfikowanie 
barier, z jakimi borykają się młodzi nau-
kowcy oraz wskazanie dobrych praktyk  
i działań, które mogłyby poprawić ich zaan-
gażowanie w tę ważną dziedzinę. Przepro-
wadzono dwa badania: jedno w roku 2021  
i jedno w roku 2023. W badaniu w 2021 roku 
wzięło udział 210 doktorantek i doktoran-
tów, a w roku 2023 - 89 doktorantek  

i doktorantów. Nasze badanie skupiło się na 
analizie doświadczeń doktorantów, ich opinii  
o znaczeniu popularyzacji nauki oraz dostępno-
ści wsparcia instytucjonalnego i organizacyj-
nego. Wyniki badań stanowią podstawę do 
stworzeni zestawu rekomendacji i dobrych 
praktyk, które mogą przyczynić się do rozwija-
nia popularyzacji nauki w polskich uczelniach, 
zwiększenia jej widoczności oraz uznania jej za 
integralną część pracy akademickiej. 

Postawa doktorantów wobec popularyzacji 
nauki 

Pomimo licznych barier, doktoranci  
w większości uznają popularyzację nauki za  

 

STAN POPULARYZACJI 
DOKTORANCKIEJ 

 Obecny  st an popularyzac j i  nauk i  w  Po lsce  w sk azuje  na  l iczne bar iery ,  t ak ie  jak  bra k  
w sparc ia  inst y t uc jona lnego,  n iedost at ec zne f ina nsow anie  oraz  ogra niczen ia   

organizacy jne,  k t ór e  zniec hęca ją  dok t orant ów  do angażow ania  s ię  w  t ego t ypu dz ia łan ia .  
Mimo t o,  w ie lu  m łodyc h nauk ow ców  dost rzeg a is t ot ne znaczen ie  popularyza c j i  i  je j  ro lę  

w  budow aniu za ufa nia  do nauk i  oraz  je j  int egrac j i  z  życ iem społecznym.  

Wykres 1. Znaczenie popularyzacji nauki  w społeczeństwie we-
dług doktorantów (7 - bardzo ważna; 1 - zupełnie nieważna)  
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ważny element swojej pracy oraz postrzegają ją 
w kategorii odpowiedzialności wobec społe-
czeństwa. W badaniach z lat 2021  
i 2023 ponad połowa respondentów przy-
znała najwyższe oceny (6 lub 7 w skali 1–7) 
w odpowiedzi na pytanie o znaczenie popu-
laryzacji nauki w społeczeństwie. Niemniej 
jednak odsetek doktorantów deklarujących 
najwyższą ocenę (7) spadł z 63,8% w 2021 
roku do 50,6% w 2023 roku, co może wska-
zywać na rosnącą rezygnację doktorantów 
w obszarze popularyzacji nauki (Wykres 1).  

Brak wsparcia instytucjonalnego 

Doktoranci, którzy mają potencjał 
stać się głównymi ambasadorami nauki  
w społeczeństwie, nie są wystarczająco 
wspierani przez swoje uczelnie ani szkoły 
doktorskie. Wyniki badań z 2021 i 2023 roku 
wskazują na niepokojący brak instytucjonal-
nego zaangażowania (Wykres 2). Tylko co 
trzeci doktorant w obu latach badawczych 
uznał, że jego jednostka naukowa aktywnie 
wspiera działania popularyzatorskie. Co 
więcej, promotorzy, którzy mogliby odgry-
wać kluczową rolę w motywowaniu mło-
dych naukowców coraz częściej zachowują 
postawę neutralną. W 2023 roku aż 60,9%  

 
respondentów zadeklarowało brak jedno-
znacznego wsparcia ze strony swoich prze-
łożonych (Wykres 3).  

Bariery rozwoju popularyzacji  
doktoranckiej 

W oparciu o dane pozyskane w czasie 
badań zidentyfikowaliśmy trzy główne ba-
riery, które napotykają doktoranci w swojej 
działalności popularyzatorskiej. Są to ba-
riery: merytoryczne, finansowe oraz organi-
zacyjne. Odpowiednie zrozumienie, co kryje 
się pod tymi kategoriami, pozwoli na realną 
ocenę sytuacji i umożliwi podjęcie kroków, 
dzięki którym doktoranci będą popularyzo-
wali chętniej i skuteczniej, docierając przy 
tym do większej liczby odbiorców  
(Wykres 3). 

Bariery merytoryczne 

Spośród badanych 13,5% wskazało wspar-
cie merytoryczne jako preferowaną formę 
pomocy w rozwijaniu działań popularyza-
torskich. Jednym z najczęściej wymienia-
nych problemów jest brak odpowiedniej in-
frastruktury, która umożliwiałaby naukow-
com zdobywanie praktycznych umiejętno-
ści w zakresie nowoczesnej komunikacji.  
 

Wykres 3. Postawa promotorów wobec popularyzacji nauki w 2023 
roku 

 Wykres 2. Postawa akademickiej jednostki macierzystej wobec 
uprawiania przez doktorantów popularyzacji nauki. 
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Doktoranci zauważają, że dostęp do stu-
diów nagrań wideo, sprzętu do tworzenia 
materiałów audio czy profesjonalnego 
wsparcia technic cznego pozostaje bardzo 
ograniczony. W rezultacie potencjalne moż-
liwości promocji nauki za pomocą popular-
nych formatów, takich jak podcasty czy krót-
kie filmy edukacyjne, są niewykorzysty-
wane. 

Kolejnym istotnym aspektem jest 
brak szkoleń, warsztatów czy staży, które 
pozwalałyby na rozwijanie wiedzy i umiejęt-
ności związanych z efektywną popularyza-
cją nauki. Zorganizowane programy szkole-
niowe mogłyby pomóc doktorantom w opa-
nowaniu kluczowych kompetencji, takich 
jak storytelling naukowy, zarządzanie me-
diami społecznościowymi czy współpraca  
z dziennikarzami. Niestety, takie inicjatywy 
są rzadkością, co pozostawia młodych nau-
kowców bez profesjonalnego wsparcia  
w rozwijaniu ich umiejętności komunikacyj-
nych. 

Brakuje również wartościowych ma-
teriałów dydaktycznych na temat populary-
zacji nauki, które mogłyby pełnić rolę  

 
przewodnika dla osób zainteresowanych 
rozwijaniem tej dziedziny. Wytyczne, przy-
kłady dobrych praktyk czy scenariusze dzia-
łań popularyzatorskich są rzadkie i niewy-
starczająco rozpowszechniane, co utrudnia 
doktorantom rozpoczęcie własnych inicja-
tyw. Ta luka informacyjna sprawia, że wiele 
potencjalnych działań pozostaje na etapie 
koncepcji, bez możliwości ich skutecznego 
wdrożenia. 

Jednocześnie organizacje studenckie, 
które podejmują się popularyzacji nauki, nie 
otrzymują odpowiedniego wsparcia ani do-
cenienia ze strony uczelni. Ich działania, czę-
sto realizowane w ramach wolontariatu, po-
zostają niedostrzeżone i nie są formalnie 
wspierane, co obniża motywację do podej-
mowania kolejnych inicjatyw. Tego typu or-
ganizacje mają potencjał, by stać się siłą na-
pędową popularyzacji nauki, jednak brak 
odpowiednich zasobów i uznania ze strony 
władz akademickich znacząco ogranicza ich 
możliwości. 

Ostatnim, ale niezwykle istotnym 
problemem jest niewłączanie tematów 
związanych z popularyzacją nauki do  

Wykres 3. Powody, ze względu na które doktoranci nie zajmują się popularyzacją nauki 
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programów szkół doktorskich. W większości 
przypadków doktoranci nie mają okazji roz-
wijać swoich umiejętności popularyzator-
skich w ramach obowiązkowego programu 
nauczania, co oznacza, że tego typu działa-
nia traktowane są jako dodatkowe,  
niewiążące aktywności. Integracja popula-
ryzacji nauki z programem studiów nie tylko 
zwiększyłaby świadomość doktorantów, ale 
również umożliwiłaby zdobywanie cennego 
doświadczenia, które mogłoby być wykorzy-
stane zarówno w akademii, jak i poza nią. 

Wsparcie merytoryczne w wymienio-
nych obszarach mogłoby znacząco zwięk-
szyć skuteczność i zaangażowanie dokto-
rantów w popularyzację nauki, jednocze-
śnie podnosząc jej jakość oraz zasięg. 

Bariery finansowe 

17% spośród badanych wskazało 
wsparcie finansowe jako kluczowy element 
umożliwiający realizację działań populary-
zatorskich. Projekty popularyzacyjne często 
wymagają nakładów finansowych na orga-
nizację wydarzeń, tworzenie materiałów 
edukacyjnych czy promowanie nauki w me-
diach. Niestety brak odpowiednich środków 
finansowych sprawia, że wiele potencjal-
nych inicjatyw pozostaje w sferze planów,  
a ich realizacja staje się niemożliwa. Uczel-
nie rzadko oferują dedykowane granty na 
działania popularyzacyjne, co zmusza mło-
dych naukowców do finansowania swoich 
projektów z prywatnych funduszy lub całko-
witej rezygnacji z ich realizacji. 

Brak stabilnych i dostępnych źródeł 
finansowania ma również wpływ na  

 
ograniczenie skali i jakości prowadzonych 
działań. Doktoranci, którzy chcą angażować 
się w popularyzację nauki, często nie mają 
możliwości wykorzystania nowoczesnych 
technologii i mediów, takich jak profesjo-
nalne nagrania wideo, interaktywne plat-
formy edukacyjne czy szeroko zakrojone 
kampanie promocyjne. Choć są to narzę-
dzia niezwykle skuteczne w docieraniu do 
młodych ludzi i szerokiej publiczności, ich 
koszty pozostają poza zasięgiem większości 
badaczy. Długofalowe działania popularyza-
torskie, które mogłyby budować trwałe za-
interesowanie nauką i zwiększać jej wpływ 
na społeczeństwo, wymagają solidnego 
wsparcia finansowego. Bez stabilnych fun-
duszy organizacja regularnych wydarzeń, 
takich jak festiwale nauki, czy tworzenie 
wartościowych treści edukacyjnych staje się 
ogromnym wyzwaniem. Brak finansowania 
ogranicza również możliwość nawiązania 
współpracy z zewnętrznymi partnerami, co 
dodatkowo zmniejsza zasięg i skuteczność 
tych inicjatyw. Wprowadzenie programów 
grantowych oraz dedykowanych funduszy 
na popularyzację mogłoby znacząco zwięk-
szyć jej widoczność i znaczenie w polskim 
społeczeństwie. 

Bariery organizacyjne 

16% badanych uznało wsparcie orga-
nizacyjne za kluczowy element umożliwia-
jący skuteczną realizację działań populary-
zatorskich. W działalności naukowej studen-
tów, doktorantów i pracowników uczelni 
często brakuje czasu na popularyzację. 
Osoby, które decydują się na zaangażowa-
nie w tego rodzaju inicjatywy muszą 
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 poświęcać swój czas wolny, co wiąże się  
z dodatkowymi obciążeniami i wysiłkiem.  
W rezultacie prowadzi to do wyczerpania 
oraz obniżenia motywacji, szczególnie gdy 
działania nie są doceniane przez władze 
akademickie. Brak odpowiednich mechani-
zmów wsparcia sprawia, że popularyzacja 
nauki pozostaje na marginesie działalności 
akademickiej. 

Istotnym problemem jest także nie-
wystarczające uznanie działań popularyza-
torskich przez administrację uczelni, za-
równo w kontekście formalnego wsparcia, 
jak i promocji inicjatyw. Władze akademickie 
często nie zapewniają odpowiednich narzę-
dzi do rozpowszechniania informacji o ak-
tywnościach popularyzatorskich, takich jak 
wykorzystanie mediów społecznościowych 
czy innych kanałów komunikacyjnych. Bra-
kuje także działań promujących popularyza-
cję wśród społeczności akademickiej, co 
sprawia, że inicjatywy te mają niski priorytet 
i są traktowane jako dodatkowa, nieobo-
wiązkowa aktywność. W konsekwencji 
osoby zaangażowane w popularyzację nie 
otrzymują odpowiednich gratyfikacji ani 
wsparcia, co prowadzi do marginalizacji 
tych działań w środowisku akademickim. 

Niski priorytet przypisywany popula-
ryzacji nauki powoduje, że inicjatywy te nie 
są postrzegane jako integralna część pracy 
akademickiej. Brakuje mechanizmów moty-
wacyjnych oraz infrastruktury, które uła-
twiałyby organizację wydarzeń i promowa-
łyby ich większy zasięg. Wprowadzenie lep-
szych rozwiązań organizacyjnych, takich jak 
formalne uznanie popularyzacji w ocenie 
dorobku naukowego, promocja działań 

popularyzatorskich czy wsparcie admini-
stracyjne, mogłoby znacząco poprawić sytu-
ację. Dzięki temu popularyzacja nauki mo-
głaby zostać włączona w główny nurt dzia-
łalności akademickiej, przyczyniając się do 
jej szerszego wpływu i znaczenia.  

Podsumowanie 

Popularyzacja nauki na polskich 
uczelniach jest ograniczona przez kilka 
czynników. Pierwszy z nich dotyczy kwestii 
merytorycznych i przejawia się brakiem 
wsparcia infrastrukturalnego, szkoleń i włą-
czenia tematów popularyzatorskich do pro-
gramów studiów, co utrudnia młodym nau-
kowcom rozwijanie niezbędnych kompeten-
cji. Kluczowe jest wprowadzenie elementów 
popularyzacyjnych na wszystkich etapach 
kształcenia, aby budować otwartość i umie-
jętności komunikacyjne przyszłych badaczy. 

Popularyzację nauki w szkolnictwie 
wyższym ograniczają również problemy or-
ganizacyjne, niska priorytetyzacja tej dzia-
łalności przez uczelnie oraz brak wsparcia 
administracyjnego i finansowego, co znie-
chęca pracowników i studentów do zaanga-
żowania w te działania. Dodatkowo, inicja-
tywy popularyzatorskie często są realizo-
wane kosztem czasu wolnego osób zainte-
resowanych, co obniża ich motywację i unie-
możliwia rozwój długofalowych projektów. 
Zapewnienie stabilnych i dedykowanych 
środków na popularyzację nauki pozwoli-
łoby na tworzenie długoterminowych pro-
jektów i bardziej profesjonalne podejście do 
działań popularyzatorskich. Dodatkowo, 
prowadzenie szkoleń i dzielenie się wiedzą 
między specjalistami wpłynęłoby pozytyw-
nie na rozwój popularyzacji. 
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Popularyzacja nauki jest kluczowym 
elementem łączenia świata akademickiego 
ze społeczeństwem. Stanowi narzędzie, 
dzięki któremu uczelnie budują prestiż, dok-
toranci rozwijają swoje kompetencje, a spo-
łeczeństwo zyskuje szerszy dostęp do wie-
dzy naukowej. Działania popularyzatorskie 
nie tylko wspierają rozwój indywidualnych 
umiejętności młodych badaczy, ale również 
wzmacniają pozycję uczelni jako liderów na-
ukowych i społecznych. Nasze badanie 
wskazuje, że kluczowym wyzwaniem w roz-
wijaniu popularyzacji nauki jest stworzenie 
kompleksowego systemu wsparcia obejmu-
jącego działania organizacyjne, meryto-
ryczne, finansowe oraz zmianę podejścia do 
tej działalności w środowisku akademickim. 

Wsparcie organizacyjne odgrywa 
fundamentalną rolę w umożliwieniu dokto-
rantom prowadzenia działań popularyza-
torskich. Integracja kursów związanych  
z popularyzacją nauki, takich jak „Warsztaty 
z popularyzacji nauki” na Uniwersytecie 
Przyrodniczym w Lublinie czy „Populariza-
tion of Science” na Uniwersytecie Szczeciń-
skim, pokazuje, że takie inicjatywy 

zwiększają świadomość i kompetencje dok-
torantów. Dla przykładu warto zwrócić 
uwagę na inicjatywę “Uniwersytetów 
Otwartych” działających między innymi na 
UAM, które są doskonałą przestrzenią po-
pularyzatorską dla młodych naukowców  
i doktorantów. 

Umożliwienie zaliczania praktyk dy-
daktycznych w ramach działań popularyza-
torskich czy promocja tego typu aktywności 
na stronach internetowych uczelni, jak ma 
to miejsce na Uniwersytecie Warszawskim, 
to kolejne przykłady działań, które mogą 
znacząco ułatwić doktorantom angażowa-
nie się w popularyzację nauki. 

Jednak nawet najbardziej zaawanso-
wane wsparcie organizacyjne pozostanie 
nieskuteczne bez odpowiedniego zaplecza 
merytorycznego. Doktoranci wskazują na 
brak szkoleń, warsztatów oraz dostępu do 
materiałów, które pomogłyby im rozwijać 
umiejętności komunikacyjne. Programy ta-
kie jak TEDx na Uniwersytecie Warszaw-
skim, które łączą wystąpienia z warsztatami 
storytellingu, pokazują, że szkolenia mogą 
znacząco zwiększyć pewność siebie  

DOBRE PRAKTYKI 

Popularyzac ja  nauk i  w y maga w sparc ia  orga nizacy jnego,  meryt oryc znego i  f inansow ego 
oraz  uzna nia  je j  znaczenia  w  środow isk u ak ad emic k im. I nt egrac ja  t y ch dz ia łań z  progra -

mam i st udiów  i  odpow iednie  za soby  mogą zw ięk szyć  zaangażow anie  dok t orant ów . To po-
dejśc ie  w zmoc ni  ro lę  nauk i  w  społecz eńst w ie ,  łącząc  św iat  ak ad em ic k i  z  publ icznośc ią .  
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 i efektywność młodych naukowców. Dodat-
kowo wydarzenia organizowane przez Cen-
trum Popularyzacji Nauki Politechniki Ślą-
skiej, łączące elementy współpracy z me-
diami i biznesem, podkreślają potrzebę in-
terdyscyplinarnego podejścia do populary-
zacji. Koszty związane z organizacją wyda-
rzeń popularnonaukowych są kolejną ba-
rierą, która ogranicza zaangażowanie dok-
torantów. Programy grantowe, takie jak 
„Młody Badacz” na Uniwersytecie Wrocław-
skim czy konkursy na promocję badań nau-
kowych na Uniwersytecie Warszawskim, po-
kazują, że dedykowane finansowanie może 
znacząco zwiększyć liczbę inicjatyw popula-
ryzatorskich. Brak stabilnych źródeł finan-
sowania ogranicza jednak nie tylko skalę 
działań, ale również możliwość wykorzysty-
wania nowoczesnych narzędzi, takich jak 
nagrania wideo czy interaktywne platformy 
edukacyjne, które mogłyby zwiększyć ich za-
sięg. 

Zmiana mentalności w środowisku 
akademickim jest kluczowym elementem 
rozwoju popularyzacji nauki. Obecnie tego 
typu działania są często postrzegane jako 
dodatkowe i nieistotne. Wprowadzenie sys-
temów nagradzania doktorantów zaanga-
żowanych w popularyzację, uznanie tych 
działań w ocenie dorobku naukowego czy 
promowanie ich znaczenia w społeczności 
akademickiej mogłoby znacząco zwiększyć 
motywację młodych naukowców. Populary-
zacja nauki powinna być traktowana nie 
jako dodatek, ale jako integralna część 
pracy akademickiej, która wspiera rozwój 
kariery i buduje mosty między nauką a spo-
łeczeństwem.  

 

W przypadkach gdy uczelnie nie są  
w stanie zapewnić wystarczającego wspar-
cia, doktoranci mogą korzystać z zewnętrz-
nych inicjatyw, takich jak konkurs „Popula-
ryzator Nauki” organizowany przez serwis 
Nauka w Polsce czy projekty, takie jak „Po-
pularyzacja nie boli”. Współpraca z organi-
zacjami pozarządowymi, jak Zespół ds. Po-
pularyzacji Nauki Krajowej Reprezentacji 
Doktorantów, może dodatkowo zwiększyć 
możliwości rozwoju młodych naukowców w 
tej dziedzinie. Rozwój popularyzacji nauki 
wymaga skoordynowanych działań w wielu 
obszarach. Odpowiednia organizacja, 
wsparcie merytoryczne, finansowe i zmiana 
podejścia mogą nie tylko zwiększyć zaanga-
żowanie doktorantów, ale również przyczy-
nić się do budowania bardziej otwartego, 
świadomego i zróżnicowanego społeczeń-
stwa, w którym nauka odgrywa kluczową 
rolę
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SŁOWO NA KONIEC 

Szanowni Państwo, 

serdecznie dziękujemy za zapoznanie się z niniejszym poradnikiem. Wie-
rzymy, że popularyzacja nauki może stać się jednym z kluczowych elementów bu-
dowania prestiżu uczelni, rozwijania kompetencji doktorantów i wzmacniania re-
lacji między światem akademickim a społeczeństwem. Państwa zaangażowanie w 
wspieranie tych działań może przyczynić się do kształtowania nowego pokolenia 
naukowców, którzy z pasją i profesjonalizmem dzielą się wynikami swoich badań 
z szerokim gronem odbiorców. 

 

Zachęcamy do podjęcia działań na rzecz rozwoju popularyzacji nauki w Pań-
stwa jednostkach. Organizacja szkoleń, stworzenie dedykowanych funduszy czy 
włączenie popularyzacji do programów studiów doktoranckich to kroki, które 
mogą znacząco wpłynąć na aktywność młodych badaczy w tej dziedzinie. Państwa 
wsparcie ma potencjał, by nie tylko zwiększyć zaangażowanie doktorantów, ale 
również wzmacniać pozycję uczelni jako lidera w promowaniu nauki w społeczeń-
stwie. 

Jeśli chcieliby Państwo omówić szczegóły, podzielić się swoimi pomysłami 
lub nawiązać współpracę w zakresie popularyzacji nauki, pozostajemy do dyspo-
zycji. Razem możemy budować otwarte, świadome i zaangażowane społeczeń-
stwo, w którym nauka odgrywa centralną rolę. 
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