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DOKTORANCI
| POPULARYZACJA NAUKI

O odpowiedzialnosci spotecznej nauki i o tym, dlaczego to sie optaca

Jako naukowcy ponosimy odpowie-
dzialnos¢ za rozwdj nauki i przekazywanie
wiedzy. Jak zauwazyt Carl Sagan ,nauka to
sposbéb myslenia, bardziej niz zbiér wiedzy”.
Naszym zadaniem jest dzielenie sie tym
sposobem myslenia z szerokim gronem od-
biorcow, poniewaz tylko wtedy nauka moze
stac sie narzedziem rozwoju spoteczenstwa.
W historii nauki wielu wybitnych badaczy
stato sie jednoczesnie inspirujgcymi popula-
ryzatorami: Neil deGrasse Tyson, Robert Sa-
polsky, Andrzej Dragan czy wspomniany
wczesniej Carl Sagan to naukowcy, ktorzy
potrafili w przystepny sposdb przekazywac
najtrudniejsze koncepcje naukowe. Ich
praca nie tylko rozwija wiedze, ale takze in-
spiruje kolejne pokolenia do eksplorowania
Swiata nauki i podejmowania wyzwan inte-
lektualnych.

Samorzady doktoranckie mogg dzieki
temu wzmacnia¢ swojg pozycje, integrujgc
Srodowisko akademickie i promujgc aktyw-
nos¢ naukowa. Uczelnie zyskujg na prestizu,
przyciggajac nowych studentow i nawigzu-

jac wspétprace z otoczeniem spoteczno-go-
spodarczym.

Popularyzacja nauki przynosi réwniez
wymierne korzysci dla spoteczenstwa.
Dzieci i miodziez, inspirujgc sie osiggnie-
ciami naukowymi, rozwijajg pasje i aspiracje
edukacyjne. Politycy i decydenci, posiadajgc
lepsze zrozumienie zagadnieh naukowych,
podejmujg bardziej Swiadome decyzje, co
przektada sie na skuteczniejsze zarzadzanie
panstwem. Przemyst korzysta z innowacji i
badan, co napedza rozwdj gospodarczy i
technologiczny. W efekcie, popularyzacja
nauki staje sie mostem tgczgcym Swiat aka-
demicki z resztg spoteczenstwa, promujac
postep i dobrobyt.

NAUKA TO MAGIA,
KTORA DZIALA
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Obecny stan popularyzacji nauki w Polsce wskazuje na liczne bariery, takie jak brak
wsparcia instytucjonalnego, niedostateczne finansowanie oraz ograniczenia
organizacyjne, ktére zniechecajg doktorantéw do angazowania sie w tego typu dziatania.
Mimo to, wielu mtodych naukowcédw dostrzega istotne znaczenie popularyzacji i jej role
w budowaniu zaufania do nauki oraz jej integracji z zyciem spotecznym.

Popularyzacja nauki to jeden z filaréw
budowania Swiadomego spoteczeristwa
i rozwoju cywilizacyjnego. Jest motorem na-
pedowym innowacji i pomystowosci. Czesto
stanowi pierwszy krok w nauce, ktory fascy-
nuje i umozliwia pasjonatom dalszy rozwaj.
Niestety na polskich uczelniach nadal od-
grywa marginalng role. Doktoranci, ktdrzy
mogliby stad sie kluczowymi ambasadorami
nauki w spoteczenstwie, nie sg odpowiednio
wspierani. Wyniki badan jasno pokazujg, ze
obecna sytuacja wymaga zdecydowanej po-
prawy.

Badanie stanu popularyzacji doktoranc-
kiej

W celu lepszego zrozumienia sytuacgji
doktorantéw w zakresie popularyzacji nauki
przeprowadziliSmy badania kwestionariu-
szowe, ktére miaty na celu zidentyfikowanie
barier, z jakimi borykajg sie mtodzi nau-
kowcy oraz wskazanie dobrych praktyk
i dziatan, ktére mogtyby poprawic ich zaan-
gazowanie w te wazng dziedzine. Przepro-
wadzono dwa badania: jedno w roku 2021
i jedno w roku 2023. W badaniu w 2021 roku
wzieto udziat 210 doktorantek i doktoran-
tow, a w roku 2023 - 89 doktorantek

i doktorantéw. Nasze badanie skupito sie na
analizie doswiadczen doktorantéw, ich opinii
0 znaczeniu popularyzacji nauki oraz dostepno-
$ci wsparcia instytucjonalnego i organizacyj-
nego. Wyniki badan stanowig podstawe do
stworzeni zestawu rekomendacji i dobrych
praktyk, ktdre moga przyczynic sie do rozwija-
nia popularyzacji nauki w polskich uczelniach,
zwiekszenia jej widocznosci oraz uznania jej za
integralng czes¢ pracy akademickiej.

Postawa doktorantéw wobec popularyzacji
nauki

Pomimo licznych barier, doktoranci
w wiekszosci uznajg popularyzacje nauki za
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Wykres 1. Znaczenie popularyzacji nauki w spoteczeristwie we-
dtug doktorantéw (7 - bardzo wazna; 1 - zupetnie niewazna)
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wazny element swojej pracy oraz postrzegajq ja
w kategorii odpowiedzialnosci wobec spote-
czenstwa. W badaniach z lat 2021
i 2023 ponad potowa respondentéw przy-
znata najwyzsze oceny (6 lub 7 w skali 1-7)
w odpowiedzi na pytanie o znaczenie popu-
laryzacji nauki w spoteczenstwie. Niemniej
jednak odsetek doktorantéw deklarujgcych
najwyzszg ocene (7) spadt z 63,8% w 2021
roku do 50,6% w 2023 roku, co moze wska-
zywac na rosngcg rezygnacje doktorantéw
w obszarze popularyzacji nauki (Wykres 1).

Brak wsparcia instytucjonalnego

Doktoranci, ktérzy majg potencjat
sta¢ sie gtdbwnymi ambasadorami nauki
W spoteczenstwie, nie sg wystarczajgco
wspierani przez swoje uczelnie ani szkoty
doktorskie. Wyniki badar z 2021 i 2023 roku
wskazujg na niepokojacy brak instytucjonal-
nego zaangazowania (Wykres 2). Tylko co
trzeci doktorant w obu latach badawczych
uznat, ze jego jednostka naukowa aktywnie
wspiera dziatania popularyzatorskie. Co
wiecej, promotorzy, ktérzy mogliby odgry-
wac kluczowg role w motywowaniu mto-
dych naukowcow coraz czesciej zachowujg
postawe neutralng. W 2023 roku az 60,9%

Wspiera
35.9%

Nie wspiera
64.1%

Wykres 3. Postawa promotoréw wobec popularyzacji nauki w 2023
roku
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Wykres 2. Postawa akademickiej jednostki macierzystej wobec
uprawiania przez doktorantéw popularyzacji nauki.

respondentéw zadeklarowato brak jedno-
znacznego wsparcia ze strony swoich prze-
tozonych (Wykres 3).

Bariery rozwoju popularyzacji
doktoranckiej

W oparciu o dane pozyskane w czasie
badan zidentyfikowalismy trzy gtéwne ba-
riery, ktére napotykajg doktoranci w swojej
dziatalnosci popularyzatorskiej. Sg to ba-
riery: merytoryczne, finansowe oraz organi-
zacyjne. Odpowiednie zrozumienie, co kryje
sie pod tymi kategoriami, pozwoli na realng
ocene sytuacji i umozliwi podjecie krokdw,
dzieki ktérym doktoranci bedg popularyzo-
wali chetniej i skuteczniej, docierajgc przy
tym do wiekszej liczby odbiorcow
(Wykres 3).

Bariery merytoryczne

Sposrdod badanych 13,5% wskazato wspar-
cie merytoryczne jako preferowang forme
pomocy w rozwijaniu dziatan popularyza-
torskich. Jednym z najczeSciej wymienia-
nych probleméw jest brak odpowiedniej in-
frastruktury, ktéra umozliwiataby naukow-
com zdobywanie praktycznych umiejetno-
$ci w zakresie nowoczesnej komunikacji.
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Wykres 3. Powody, ze wzgledu na ktdre doktoranci nie zajmujq sie popularyzacjq nauki

Doktoranci zauwazajg, ze dostep do stu-
diow nagran wideo, sprzetu do tworzenia
materiatdbw audio czy profesjonalnego
wsparcia technic cznego pozostaje bardzo
ograniczony. W rezultacie potencjalne moz-
liwosci promocji nauki za pomocg popular-
nych formatow, takich jak podcasty czy krét-
kie filmy edukacyjne, sg niewykorzysty-
wane.

Kolejnym istotnym aspektem jest
brak szkolen, warsztatéw czy stazy, ktore
pozwalatyby na rozwijanie wiedzy i umiejet-
nosci zwigzanych z efektywng popularyza-
Cja nauki. Zorganizowane programy szkole-
niowe mogtyby poméc doktorantom w opa-
nowaniu kluczowych kompetencji, takich
jak storytelling naukowy, zarzagdzanie me-
diami spotecznosciowymi czy wspotpraca
z dziennikarzami. Niestety, takie inicjatywy
sg rzadkoscig, co pozostawia mtodych nau-
kowcéw bez profesjonalnego wsparcia
w rozwijaniu ich umiejetnosci komunikacyj-
nych.

Brakuje réwniez wartosciowych ma-
teriatdw dydaktycznych na temat populary-
nauki,

zacji ktore mogtyby petni¢ role

przewodnika dla osdb zainteresowanych
rozwijaniem tej dziedziny. Wytyczne, przy-
ktady dobrych praktyk czy scenariusze dzia-
tan popularyzatorskich sg rzadkie i niewy-
starczajgco rozpowszechniane, co utrudnia
doktorantom rozpoczecie wiasnych inicja-
tyw. Ta luka informacyjna sprawia, ze wiele
potencjalnych dziatahh pozostaje na etapie
koncepcji, bez mozliwosci ich skutecznego
wdrozenia.

Jednoczesnie organizacje studenckie,
ktore podejmujg sie popularyzacji nauki, nie
otrzymujg odpowiedniego wsparcia ani do-
cenienia ze strony uczelni. Ich dziatania, cze-
sto realizowane w ramach wolontariatu, po-
zostajg niedostrzezone i nie sg formalnie
wspierane, co obniza motywacje do podej-
mowania kolejnych inicjatyw. Tego typu or-
ganizacje majg potencjat, by stac sie sitg na-
pedowg popularyzacji nauki, jednak brak
odpowiednich zasobdw i uznania ze strony
wiadz akademickich znaczgco ogranicza ich

mozliwosci.
Ostatnim, ale niezwykle istotnym
problemem jest niewtgczanie tematéw

zwigzanych z popularyzacja nauki do

35
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programoéw szkot doktorskich. W wiekszosci
przypadkéw doktoranci nie majg okazji roz-
wija¢ swoich umiejetnosci popularyzator-
skich w ramach obowigzkowego programu
nauczania, co oznacza, ze tego typu dziata-
nia traktowane sg jako dodatkowe,
niewigzgce aktywnosci. Integracja popula-
ryzacji nauki z programem studiéw nie tylko
zwiekszytaby Swiadomos¢ doktorantéw, ale
réwniez umozliwitaby zdobywanie cennego
doswiadczenia, ktére mogtoby by¢ wykorzy-
stane zaréwno w akademii, jak i poza nia.

Wsparcie merytoryczne w wymienio-
nych obszarach mogtoby znaczgco zwiek-
szy¢ skuteczno$¢ i zaangazowanie dokto-

rantbw W popularyzacje nauki, jednocze-
Snie podnoszac jej jakos¢ oraz zasieq.

Bariery finansowe

17% sposréd badanych wskazato
wsparcie finansowe jako kluczowy element
umozliwiajgcy realizacje dziatann populary-
zatorskich. Projekty popularyzacyjne czesto
wymagajg naktadéw finansowych na orga-
nizacje wydarzen, tworzenie materiatéw
edukacyjnych czy promowanie nauki w me-
diach. Niestety brak odpowiednich Srodkow
finansowych sprawia, ze wiele potencjal-
nych inicjatyw pozostaje w sferze plandw,
a ich realizacja staje sie niemozliwa. Uczel-
nie rzadko oferujg dedykowane granty na
dziatania popularyzacyjne, co zmusza mio-
dych naukowcow do finansowania swoich
projektéw z prywatnych funduszy lub catko-
witej rezygnacji z ich realizacji.

Brak stabilnych i dostepnych Zrédet
finansowania ma réwniez wplyw na

ograniczenie skali i jakoSci prowadzonych
dziatan. Doktoranci, ktérzy chcg angazowad
sie w popularyzacje nauki, czesto nie maja
mozliwosci wykorzystania nowoczesnych
technologii i mediéw, takich jak profesjo-
nalne nagrania wideo, interaktywne plat-
formy edukacyjne czy szeroko zakrojone
kampanie promocyjne. Cho¢ sg to narze-
dzia niezwykle skuteczne w docieraniu do
mtodych ludzi i szerokiej publicznosci, ich
koszty pozostajg poza zasiegiem wiekszosci
badaczy. Dtugofalowe dziatania popularyza-
torskie, ktére mogtyby budowac trwate za-
interesowanie naukg i zwiekszad jej wptyw
na spoteczenstwo, wymagajg solidnego
wsparcia finansowego. Bez stabilnych fun-
duszy organizacja regularnych wydarzen,
takich jak festiwale nauki, czy tworzenie
wartosciowych tresci edukacyjnych staje sie
ogromnym wyzwaniem. Brak finansowania
ogranicza rowniez mozliwos¢ nawigzania
wspotpracy z zewnetrznymi partnerami, co
dodatkowo zmniejsza zasieg i skutecznosc
tych inicjatyw. Wprowadzenie programow
grantowych oraz dedykowanych funduszy
na popularyzacje mogtoby znaczgco zwiek-
szy¢ jej widocznos€ i znaczenie w polskim
spoteczenstwie.

Bariery organizacyjne

16% badanych uznato wsparcie orga-
nizacyjne za kluczowy element umozliwia-
jacy skuteczng realizacje dziatahh populary-
zatorskich. W dziatalnosci naukowej studen-
tow, doktorantdow i pracownikéw uczelni
czesto brakuje czasu na popularyzacje.
Osoby, ktdore decydujg sie na zaangazowa-
nie w tego rodzaju inicjatywy muszg
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poswieca¢ swdj czas wolny, co wigze sie
z dodatkowymi obcigzeniami i wysitkiem.
W rezultacie prowadzi to do wyczerpania
oraz obnizenia motywacji, szczegélnie gdy
dziatania nie sg doceniane przez wtadze
akademickie. Brak odpowiednich mechani-
zmdéw wsparcia sprawia, ze popularyzacja
nauki pozostaje na marginesie dziatalnosci
akademickiej.

Istotnym problemem jest takze nie-
wystarczajgce uznanie dziatan popularyza-
torskich przez administracje uczelni, za-
rowno w kontekscie formalnego wsparcia,
jak i promocji inicjatyw. Wtadze akademickie
czesto nie zapewniajg odpowiednich narze-
dzi do rozpowszechniania informacji o ak-
tywnosciach popularyzatorskich, takich jak
wykorzystanie mediéw spotecznosciowych
czy innych kanatéw komunikacyjnych. Bra-
kuje takze dziatarh promujgcych popularyza-
cje wsrod spotecznosci akademickiej, co
sprawia, ze inicjatywy te majg niski priorytet
i sg traktowane jako dodatkowa, nieobo-
wigzkowa aktywnos¢. W konsekwencji
osoby zaangazowane w popularyzacje nie
otrzymujg odpowiednich gratyfikacji ani
wsparcia, co prowadzi do marginalizacji
tych dziatan w Srodowisku akademickim.

Niski priorytet przypisywany popula-
ryzacji nauki powoduje, ze inicjatywy te nie
sg postrzegane jako integralna czes¢ pracy
akademickiej. Brakuje mechanizméw moty-
wacyjnych oraz infrastruktury, ktére uta-
twiatyby organizacje wydarzen i promowa-
tyby ich wiekszy zasieg. Wprowadzenie lep-
szych rozwigzan organizacyjnych, takich jak
formalne uznanie popularyzacji w ocenie
dorobku naukowego, promocja dziatanh

popularyzatorskich czy wsparcie admini-
stracyjne, mogtoby znaczgco poprawic sytu-
acje. Dzieki temu popularyzacja nauki mo-
gtaby zosta¢ witgczona w gtéwny nurt dzia-
talnosci akademickiej, przyczyniajgc sie do
jej szerszego wptywu i znaczenia.

Podsumowanie

Popularyzacja nauki na polskich
uczelniach jest ograniczona przez kilka
czynnikéw. Pierwszy z nich dotyczy kwestii
merytorycznych i przejawia sie brakiem
wsparcia infrastrukturalnego, szkolen i wia-
czenia tematow popularyzatorskich do pro-
gramoéw studidw, co utrudnia mtodym nau-
kowcom rozwijanie niezbednych kompeten-
cji. Kluczowe jest wprowadzenie elementéw
popularyzacyjnych na wszystkich etapach
ksztatcenia, aby budowac otwartos¢ i umie-
jetnosci komunikacyjne przysztych badaczy.

Popularyzacje nauki w szkolnictwie
WyZszym ograniczajg rowniez problemy or-
ganizacyjne, niska priorytetyzacja tej dzia-
talnosci przez uczelnie oraz brak wsparcia
administracyjnego i finansowego, co znie-
checa pracownikéw i studentéw do zaanga-
zowania w te dziatania. Dodatkowo, inicja-
tywy popularyzatorskie czesto sg realizo-
wane kosztem czasu wolnego 0sdb zainte-
resowanych, co obniza ich motywacje i unie-
mozliwia rozwdj dtugofalowych projektéw.
Zapewnienie stabilnych i dedykowanych
Srodkdéw na popularyzacje nauki pozwoli-
toby na tworzenie dtugoterminowych pro-
jektéw i bardziej profesjonalne podejscie do
dziatan popularyzatorskich. Dodatkowo,
prowadzenie szkolen i dzielenie sie wiedzg
miedzy specjalistami wptynetoby pozytyw-
nie na rozwoj popularyzacji.
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Popularyzacja nauki wymaga wsparcia organizacyjnego, merytorycznego i finansowego
oraz uznania jej znaczenia w Srodowisku akademickim. Integracja tych dziatan z progra-
mami studiow i odpowiednie zasoby moga zwiekszy¢ zaangazowanie doktorantéw. To po-

dejscie wzmocni role nauki w spoteczenstwie, tgczgc Swiat akademicki z publicznoscig.

Popularyzacja nauki jest kluczowym
elementem tgczenia Swiata akademickiego
ze spoteczenstwem. Stanowi narzedzie,
dzieki ktéremu uczelnie budujg prestiz, dok-
toranci rozwijajg swoje kompetencje, a spo-
teczenstwo zyskuje szerszy dostep do wie-
dzy naukowej. Dziatania popularyzatorskie
nie tylko wspierajg rozwoj indywidualnych
umiejetnosci mtodych badaczy, ale réwniez
wzmacniajg pozycje uczelni jako lideréw na-
ukowych i spotecznych. Nasze badanie
wskazuje, ze kluczowym wyzwaniem w roz-
wijaniu popularyzacji nauki jest stworzenie
kompleksowego systemu wsparcia obejmu-
jgcego dziatania organizacyjne, meryto-
ryczne, finansowe oraz zmiane podejscia do
tej dziatalnosSci w Srodowisku akademickim.

Wsparcie organizacyjne odgrywa
fundamentalng role w umozliwieniu dokto-
rantom prowadzenia dziatah popularyza-
torskich. Integracja kurséw zwigzanych
z popularyzacjg nauki, takich jak ,Warsztaty
z popularyzacji nauki” na Uniwersytecie
Przyrodniczym w Lublinie czy ,Populariza-
tion of Science” na Uniwersytecie Szczecin-
skim, pokazuje, ze takie inicjatywy

zwiekszajg Swiadomos¢ i kompetencje dok-
torantéw. Dla przyktadu warto zwrdcié
uwage na inicjatywe “Uniwersytetéw
Otwartych” dziatajgcych miedzy innymi na
UAM, ktére sg doskonatg przestrzenig po-
pularyzatorskg dla mtodych naukowcow
i doktorantéw.

Umozliwienie zaliczania praktyk dy-
daktycznych w ramach dziatah popularyza-
torskich czy promocja tego typu aktywnosci
na stronach internetowych uczelni, jak ma
to miejsce na Uniwersytecie Warszawskim,
to kolejne przyktady dziatan, ktére moga
znaczaco utatwi¢ doktorantom angazowa-
nie sie w popularyzacje nauki.

Jednak nawet najbardziej zaawanso-
wane wsparcie organizacyjne pozostanie
nieskuteczne bez odpowiedniego zaplecza
merytorycznego. Doktoranci wskazujg na
brak szkolen, warsztatow oraz dostepu do
materiatow, ktére pomogtyby im rozwijac
umiejetnosci komunikacyjne. Programy ta-
kie jak TEDx na Uniwersytecie Warszaw-
skim, ktore tgczg wystgpienia z warsztatami
storytellingu, pokazuja, ze szkolenia mogg
znaczgco  zwiekszy¢ pewnos¢  siebie
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i efektywnos$¢ mtodych naukowcédw. Dodat-
kowo wydarzenia organizowane przez Cen-
trum Popularyzacji Nauki Politechniki Sla-
skiej, taczace elementy wspoétpracy z me-
diami i biznesem, podkreslajg potrzebe in-
terdyscyplinarnego podejscia do populary-
zacji. Koszty zwigzane z organizacjg wyda-
rzen popularnonaukowych sg kolejng ba-
rierg, ktéra ogranicza zaangazowanie dok-
torantéw. Programy grantowe, takie jak
.Mtody Badacz” na Uniwersytecie Wroctaw-
skim czy konkursy na promocje badan nau-
kowych na Uniwersytecie Warszawskim, po-
kazujg, ze dedykowane finansowanie moze
znaczgco zwiekszy¢ liczbe inicjatyw popula-
ryzatorskich. Brak stabilnych Zrddet finan-
sowania ogranicza jednak nie tylko skale
dziatan, ale réwniez mozliwos¢ wykorzysty-
wania nowoczesnych narzedzi, takich jak
nagrania wideo czy interaktywne platformy
edukacyjne, ktére mogtyby zwiekszycich za-

sieg.

Zmiana mentalnosci w Srodowisku
akademickim jest kluczowym elementem
rozwoju popularyzacji nauki. Obecnie tego
typu dziatania sg czesto postrzegane jako
dodatkowe i nieistotne. Wprowadzenie sys-
temow nagradzania doktorantéw zaanga-
zowanych w popularyzacje, uznanie tych
dziatarn w ocenie dorobku naukowego czy
promowanie ich znaczenia w spotecznosci
akademickiej mogtoby znaczgco zwiekszyc
motywacje mtodych naukowcdw. Populary-
zacja nauki powinna byc traktowana nie
jako dodatek, ale jako integralna czesc
pracy akademickiej, ktéra wspiera rozwgj
kariery i buduje mosty miedzy naukg a spo-
teczeristwem.

W przypadkach gdy uczelnie nie sg
w stanie zapewni¢ wystarczajgcego wspar-
cia, doktoranci mogg korzystac z zewnetrz-
nych inicjatyw, takich jak konkurs ,Popula-
ryzator Nauki” organizowany przez serwis
Nauka w Polsce czy projekty, takie jak ,Po-
pularyzacja nie boli”. Wspétpraca z organi-
zacjami pozarzgdowymi, jak Zespot ds. Po-
pularyzacji Nauki Krajowej Reprezentacji
Doktorantéw, moze dodatkowo zwiekszyc
mozliwosci rozwoju mtodych naukowcdédw w
tej dziedzinie. Rozwdj popularyzacji nauki
wymaga skoordynowanych dziatarh w wielu
obszarach.  Odpowiednia  organizacja,
wsparcie merytoryczne, finansowe i zmiana
podejscia mogg nie tylko zwiekszy¢ zaanga-
zowanie doktorantdw, ale réwniez przyczy-
ni¢ sie do budowania bardziej otwartego,
Swiadomego i zréznicowanego spoteczen-
stwa, w ktorym nauka odgrywa kluczowa
role
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DOBRE PRAKTYKI

Jak - organizacyjnie - jednostka naukowa moze wspierac
popularyzacje nauki?

utworzenie zespolu ds. popularyzacji

utworzenie dedykowanego nauki zlozonego ze studentow,
biura popularyzacji nauki doktorantow i praCOwnik(’)w
naukowych

organizowanie wydarzen
utatwienie procedur organizacyjnych
popularnonaukowych,

. L . zwigzanych z organizowaniem
w ktorych wzia¢ udzial et | ) N ,
moze kazdy zainteresowany projektow popularyzujacych nauke

zapewnienie zasobow, przestrzeni wspéipraca z mediami, z partnerami
oraz promocji dzialalnoéci ké? zewnetrznymi, z instytucjami nauki
naukowych i innych organizacji czy kultury, organizacjami

uczelnianych popularyzujgcych nauke pozarzgdowymi
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DOBRE PRAKTYKI

Jak - merytorycznie - jednostka naukowa mozZe wspieraé¢
popularyzacje nauki?

opracowywanie materialow,
tworzenie baz wiedzy, ktore ulatwia
podejmowanie pierwszych krokéw
w popularyzacji nauki i zapewnia jej
wysoka jako$é

docenianie dziatalnosci

popularyzatorskiej

uwzglednienie zaje¢ dotyczacych
popularyzacji nauki w programie

nauczania doktorantow

realizacja projektéw badawczych
angazujacych spoleczenstwo (citizen
science)

podejmowanie tematu popularyzacji
nauki, podkres$lanie jej roli juz na

studiach licencjackich i magisterskich

organizowanie spotkan
z popularyzatorami nauki,
ktorzy moga zainspirowac
do podjgcia podobnej aktywnosci




DOBRE PRAKTYKI
STRONA |13

DOBRE PRAKTYKI

Jak - finansowo - jednostka naukowa moze wspierac
popularyzacje nauki?

zwiekszenie finansowania wydarzen, zakup wyposazenia edukacyjnego,
projektow popularyzujacych nauke np. sprzetu multimedialnego
nagrody i wyrdznienia dla os6b pozyskiwanie partnerdw,
wyrozniajacych sie w dziedzinie ktorzy finansowo wespra dziatalnose
popularyzacji nauki popularyzacyjng

dedykowane programy grantowe

dla dzialah zwiazanych wsparcie finansowe publikacji

z popularyzacja nauki popularnonaukowych
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Szanowni Panstwo,

serdecznie dziekujemy za zapoznanie sie z niniejszym poradnikiem. Wie-
rzymy, ze popularyzacja nauki moze stac sie jednym z kluczowych elementéw bu-
dowania prestizu uczelni, rozwijania kompetencji doktorantéw i wzmacniania re-
lacji miedzy Swiatem akademickim a spoteczeristwem. Paristwa zaangazowanie w
wspieranie tych dziatarn moze przyczynic sie do ksztattowania nowego pokolenia
naukowcow, ktérzy z pasjg i profesjonalizmem dzielg sie wynikami swoich badan
z szerokim gronem odbiorcow.

DZIEKUJEMY!

| ZACHECAMY
DO KONTAKTU!

Zachecamy do podjecia dziatah na rzecz rozwoju popularyzacji nauki w Pan-
stwa jednostkach. Organizacja szkolen, stworzenie dedykowanych funduszy czy
wigczenie popularyzacji do programow studidow doktoranckich to kroki, ktére
mogqg znaczgco wptyngc na aktywnosé mtodych badaczy w tej dziedzinie. Panstwa
wsparcie ma potencjat, by nie tylko zwiekszy¢ zaangazowanie doktorantéw, ale
réwniez wzmacnia¢ pozycje uczelni jako lidera w promowaniu nauki w spoteczen-
stwie.

Jesli chcieliby Panstwo omowié szczegoty, podzieli¢ sie swoimi pomystami
lub nawigza¢ wspodtprace w zakresie popularyzacji nauki, pozostajemy do dyspo-
zycji. Razem mozemy budowac otwarte, Swiadome i zaangazowane spoteczen-
stwo, w ktérym nauka odgrywa centralng role.

KONTAKT:
REDAKTOR (Michat Pietruszewski): michal.pietruszevski@gmail.com
KRAJOWA REPREZENTACJA DOKTORANTOW: sekretariat@krd.edu.pl | krd.edu.pl
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